NEwWS

OTC-Markt

Wobenzym nutzt erstmals Facebook

Mucos Pharma, Miinchen, repositio-
niert Wobenzym plus im Rahmen der
,Jiinger als man ist*-Initiative. Ziele sind
die Bindung bestehender Anwender so-
wie die Erweiterung der Zielgruppe um
jiingere Menschen. Die Kampagne star-
tete Ende 2011 mit einer Microsite, einef
Facebook-Seite sowie einem iiber beid
Kanile lancierten Preisausschreiben.
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Unendliche Weiten

Neulich beim Gipfel stirmen
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Neulich
beim Hehenfiug

Alles was du brauchst, ist ein Bild von dir, das dich in
ewegung zeigt und einen passenden Spruch dazu

Wobenzym’ plus

© 2001 MUCOS Prarma GooM &€ KD Ese it vee Wobenzym' plus

Traditionsmarke Wobenzym nutzt fiir Social
Media eine Agentur-Neugriindung

Die mit dem Auftritt beauftragte Ham-
burger Agentur nitschmahler & friends
schickte ,Jiinger als man ist* (JAMI) zu-
nichst mit einer Sport Edition ins Ren-
Geschiftsfiihrer Sascha Nitsch:

nen.

S WIT KOMDITICIen  aas  1hnema. opo
und die auf Dialog basierenden Funkt
onalititen von Facebook, um direkt mi
der jiingeren Zielgruppe in Kontakt z
treten. Durch den parallelen Einsatz de
Microsite als mittlerweile
Medium erreichen wir zugleich die ange
stammte Zielgruppe.

Das Preisausschreiben fiige sich in de

klassische
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Katalog der Mafinahmen ein. Die Teil-
nehmer werden aufgefordert, ein Bild
von sich hochzuladen und es voten zu
lassen. Es folgen Aktionen wie Umfra-
gen und TagClouds, aber auch nicht-
digitale Maflnahmen im Sportkontext.
Klassische Wobenzym-Werbung folgt
ab Mirz. Ob sie unverindert von Wen-
auer & Partner stammt, zeigt sich noch
\ch offen). ,,Die JAMI-Initiative bietet

KampagneNokussiert in fest definierten
AktionszeitraNmen immer eine Zielgrup-
pe bzw. ein relvantes Thema aus der
Wobenzym-MarkN\awelt“, sagt Moritz
Monschau, WobenAm-PM. In der Ge-
schiftsfithrung ist Kar\ Riittgers zustdn-
dig. Sie kam im August Y011 zu Mucos
Pharma. Zuvor hatte sie\yerschiedene
nationale und internationaleNDositionen
in Marketing und Vertrieb der\Qharma-
branche inne, u.a. als Geschifts
Stallergenes und Leiterin Marketiny &
Sales Lichtwer.

Neu gegriindete Agentur
nitschmahler & friends

nitschmahler & friends festi
ser Kampagne seine Posity
Online-Agentur im Gegindheitsmarkt.
Sascha Nitsch, 33, un
Bjorn Mabhler, 27,
dung im Jahre

uch sein Partner
en vor der Griin-
0 zehn bzw. sieben
Jahre beim Gesphdheitskonzern Johnson
& Johnson gghrbeitet. J&]J mit Medizin-
technik-Prgfekten gehort auch zu den
Kunden fon Mahler und Nitsch, die mit
Freien ihre Auftrige umsetzen.
re Kunden sind das Prostata Zent-
Nord-West, Gronau, und Lundbeck,
amburg, im Bereich Alzheimer. (rk)

Hustenmittel
Hersteller gehen in die
Offensive

Aufruhr unter Hustenmitteln: Nach-
dem Gelomyrtol seine ,schleimige® TV-
Kampagne gestartet hat, kommt Dr.
Theiss mit neuen Grippetropfen auf den
Markt. Um die strategische Positionie-
rung sowie den TV- und PoS-Auftritt
fir das OTC-Priparat kiimmert sich
die Agentur fischerAppelt, die der von
Jung von Matt betreute Kunde (Marke
Allgiuer Latschenkiefer) frisch an Bord
holte. Im Zentrum des Neuprodukts
steht die Kriuterfaust. Sie reprdsentiere
die Eigenschaften der Tropfen und riicke
die Losung fiir alle Erkaltungsprobleme
zum Greifen nah. Der TV-Spot lauft ab
Mitte Januar auf ARD und ZDE Ver-
antwortlich bei Dr. Theiss, Homburg, ist
Julia Ruffing (Marketing).

Auflerdem relauncht Krewel-Meusel-
bach seine Erkiltungsmarke Aspecton.
Das rote Nashorn, langjihriges Key-
Visual der Marke, bleibt. Neu dagegen
ist der Slogan ,Natiirlich. Schnell. Stark®,
bisher gab es keinen. Das Unternechmen
mit Sitz im nordrhein-westfilischen Ei-
torf will seine auf Naturwirkstoffen ba-
sierende Erkiltungsmarke Aspecton als
Dach fiir mehrere OTC-Produkte nutzen
(Hustentropfen, Hustensaft, Islandisch
Moos, Eucaps, Immun, Nasenspray).
Ziel des Relaunches ist es, die Marke
fiir naturmedizin-affine Verbraucher,
die auf schnelle und effiziente Wirkung
achten, relevanter und sympathischer
zu kommunizieren. ,,Wir bewahren das
gewachsene Kapital der Marke bei Apo-
thekern und Verbrauchern und machen
die Marke bei der angestrebten Ziel-
gruppe sympathischer und relevanter®,
so Manfred Bonin, Marketingleiter von
Krewel-Meuselbach. Strategisch wird
der Marken-Relaunch begleitet durch
Coenen Partner Marken-Positionierung,
Diisseldorf. Die Umsetzung in Form von
Packaging-Design, Handels-Kommuni-
kation, PoS und Internet erfolgt durch
die zu Coenen Partner gehorige Umset-
zungs-Unit Brand Meaning Marken-
Design. Der Relaunch startet im zweiten
Quartal im Fachbereich. Klassische Wer-
bung wird es nicht geben. (rk)

www. www.naturwaren-theiss.de
www.krewelmeuselbach.de



